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Sorprende sobremanera la insuficiente reaccién de los colegas aludidos en la siguiente
afirmacion presidencial hecha en la marianera del jueves 22, en Palacio Nacional, a
propdsito de la presunta o real escasez de medicamentos, trabajadores de la salud y equipo
médico en el ambito publico, debido a los programas y politicas de la austeridad republicana
-traducida por sus criticos como draconiana-, en los siguientes términos: “No se esta
despidiendo a nadie, es propaganda para afectarnos... Es el hampa del periodismo, se usa
mucho que la calumnia cuando no mancha tizna... Ayer tuve una reunién con el sector salud
y no hay despidos”.

Colegas como Alvaro Cueva criticé en Milenio y Canal 22.1 (televisién abierta)
reflexivamente la afirmacién del hampa del periodismo (Conjunto de personas que viven de
forma marginal cometiendo acciones delictivas de manera habitual), pero es del todo
insuficiente comparada con la airada reacciéon de los involucrados en la lista sumamente
parcial de periodistas y medios “chayoteros” que, segun el diario Reforma, dio a conocer
una oficina del gobierno federal, al entregarla al Instituto Nacional de Transparencia, Acceso
a la Informacién y Proteccién de Datos Personales, para satisfacer solicitudes de reporteros
formuladas hace meses.

La lista y su parcialidad es mas que evidente -apenas el 3% de lo gastado por Pefia en seis
anos y sélo 36 periodistas-, sobre quién y para qué fue “filtrada”, ocupa buena parte del no
debate, el mondlogo que realizan los mencionados en ella, algunos subrayando su respeto y
hasta admiracién al presidente Andrés Manuel, otros envolviéndose en la bandera de la
defensa intransigente de la libertad de expresidn, lo que no hicieron en los sexenios del
PRIAN (Carlos Salinas, Ernesto Zedillo, Vicente Fox, Felipe Calderén y Enrique Pefia), mas
bien se mantuvieron muy cerca del principe y éste los recompensd, otros reaccionaron
rasgandose las vestiduras cuando el silencio era la mejor respuesta debido a la pésima fama
publica.

Tan simple como explicar que no son apoyos, como informd Lopez Obrador. Y subrayar que
son pagos por servicios publicitarios y que éstos no son sinénimo de “chayotes disfrazados”
como le llaman algunos extorsionadores del gremio, y que tales ingresos no condicionaron
la linea editorial del portal, periddico, canal o radiodifusora, ni de sus duefios o directivos.

Como lo explicd muy bien Denise Maerker en el noticiero En Punto: “Sin duda existen
periodistas que han recibido dinero y que eso ha determinado su linea editorial. Qué bueno
que se sepa. Pero también es cierto que en esta linea hay portales que hacen uno de los
mejores periodismos del pais. Mezclar a unos con otros, manejar esta informacion sin
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pulcritud... equivale a ensuciar a toda la profesion y desde luego enoja, y lo digo a titulo
personal: No, no todos somos iguales. Pero va mas alla, porque el desprestigio de todos los
periodistas no le sirve a la sociedad. A la larga, mata la posibilidad de la critica,
indispensable en una sociedad critica y plural”.

El debate pendiente es qué hacer para transparentar la pauta publicitaria, hacerla horizontal
en relacién directa con el medio y su audiencia, de ponerle “punto final” a lo que Genaro
Villamil denomind “era neoliberal del periodismo”. También de entrar a una etapa de
transparencia donde se inviertan mejor los recursos publicos que son de todos los
mexicanos. Y de que los trabajadores de los medios no se vean precisados a jugar a las
vencidas, en nombre de intereses plutocraticos, con el gobierno de AMLO.
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